Odpovéd dle zakona ¢. 106/1999 Sb.

Predmeét zadosti:

Dne 7. 9. 2020 obdrzel Olomoucky kraj zadost o poskytnuti informace s poZzadavkem
na poskytnuti informaci tykajici se reklamy a inzerce Olomouckého kraje. Lhuta pro
poskytnuti informaci byla prodlouzena.

Poskytnuta informace:

Zadateli byly sdéleny informace k jednotlivym bodim Zadosti:

1)

2)

3

Ma Olomoucky kraj (OK) oficialné schvalenou strategii inzerce? Tedy kde
bude inzerovat, v jakém objemu financi a ve kterych médiich? Pokud ano,
jak tato strategie vypada? Lze ji nékde dohledat ve formé verejné
pristupného dokumentu? Pokud ano, prosime o zaslani tohoto
dokumentu v priloze odpovédi.

Olomoucky kraj nema a dosud ve své historii nemél strategii inzerce pro néjaké
konkrétni obdobi schvalenou organy kraje. Obecnym cilem propagace je
informovani ob&anud o &innosti kraje, planovanych akcich a nabidce v oblasti
cestovniho ruchu. Inzerovany jsou pak napf. volna pracovni mista, nabidky na
odprodej nepotfebného majetku apod.

Kdo tuto strategii personalné zabezpecuje a rozhoduje o ni?
Viz odpovéd na prvni otazku.

Pokud OK oficialni strategii tykajici se inzerce nema, na zakladé ¢eho se
kraj rozhoduje, kam jednotlivé inzeraty umisti? Kdo je za toto rozhodovani
zodpovédny? Existuje néjaky finanéni limit, ktery je mozné mési¢né/ro¢né
za inzerci utratit, nebo takova hranice neexistuje?

Inzerci Olomouckého kraje v oblasti propagace cestovniho ruchu a &innosti
samospravy fesi pfedevsim odbor kancelar hejtmana. Ve spolupraci vedouciho
odboru s tiskovym mluv€im a manazerem komunikace vC. pfislusného oddéleni
(oddéleni cestovniho ruchu a vnéjsich vztah) je pak administrovana konkrétni
inzerce, at’ uz se jedna o dlouhodobou spolupraci ¢i jednorazovou inzerci na
néjakou konkrétni akci.

V pfipadé dalSich odboru Krajského ufadu Olomouckého kraje to jsou podobné
vedouci odborl se svymi kolegy.

Financni limit je dan vysi schvaleného provozniho rozpocCtu pro konkrétni
obdobi a pfislusné ORJ (daného administrujiciho odboru).



4)

5)

6)

7)

Kolik penéz OK investoval do reklamy a inzerce za funkéni obdobi
stavajici politické reprezentace, tzn. za posledni ¢tyri roky? Kolik penéz
dany rok inkasovalo které médium — prosime uvést konkrétné.

Pfehled za cely ufad a sledované obdobi je pfilohou zaslané informace. Je také
uvedeno, ktera objednavka/smlouva sméfovala ke kterému dodavateli.

Publikuje OK tiskové zpravy formou inzerce? Pokud ano — jak ¢asto a proc¢
tuto formu kraj vyuziva?

Tiskové zpravy pfedevSim zvefejiiujeme na webovych strankach kraje a
socialnich sitich. Také je zasilame médiim dle rozdélovniku a dle pfipadného
zajmu. V pfipadé smluvni spoluprace vyuZzivaji dodavatelé tyto informace i
v ramci téchto médii.

Dale zajiStujeme propagaci regionu v médiich vénovanych problematice
cestovniho ruchu, i vkladané prilohy v celostatnich médiich (napf. ruzné
specialni pfilohy pfed letnimi prazdninami apod.). Dale vyuzivame inzerci
v regionalnich médiich také pro propagaci akci a informovani ob&anu o ¢innosti
samospravy. Struktura médii se v ase méni a snazime se spolupracovat
s médii s vySSi sledovanosti v dané ¢€asti regionu s cilem informovat ob&any
v celém uzemi nadeho kraje.

Za jakou castku nakoupil OK inzerci formou hypertextového odkazu na
webu Prerovsky REJ? U kterych dalsSich médii takto kraj inzeruje a za
jakou castku?

Za Castku 21 000,- KC pro tento rok 2020. DalSi média jsou uvedena
v celkovém prehledu uvedeném v odpovédi na otazku ¢€. 4.

V jakém pracovnépravnim poméru vuci OK je pan Ondrej Polak?

- Pokud neni zaméstnancem na HPP, mé s krajem uzavienou DPP & DPC?
- Co je jeho napini prace?

- Jaka je jeho mési¢ni/rocni odména?

- U&astni se O. Polék zasedéani Rady Olomouckého kraje?

Ondfej Polak neni vic¢i Olomouckému kraji v zadném pracovnépravnim
pomeéru.

- Prosime o zaslani vsSech faktur mezi OK (a jeho akciovymi a
prispévkovymi organizacemi) a spolecnostmi O. Polaka (tedy
spoleénostmi, ve kterych je pan Polak statutarnim organem, spoleénikem
Ci akcionarem).

Pfilohou zasilame 6 faktur vystavenych spole€nosti Viventis media s.r.o. na
zhotoveni kfizovky do nami vydavaného média.



8) Proc neinzeruje OK také na ostatnich doménach s nazvem REJ?

V budoucnu mizeme navazat dalSi spolupraci, popf. ukon it stavajici. Jak jsme
jiz uvedli v odpovédi na otazku s €. 5, struktura médii se v Case méni a snazime
se spolupracovat i s novymi médii v dané ¢asti regionu s cilem informovat
obcCany v celém uzemi naseho kraje.

9) Se kterymi médii ma OK uzavienou tzv. ramcovou smlouvu a na jaky
objem financi v jednotlivych pripadech?

Opét odkazujeme na zpracovany piehled vytvofeny pro odpovéd na otazku C.
4. Z tabulky je dle zvoleného barevného rastru patrné, kdy se jedna o ramcovou
smlouvu (zeleny rastr) a ramcovou objednavku (oranzovy, modry rastr).

Informaci zpracoval:
Dne 7. 10. 2020, Mgr. Ludmila Rajchmanova, odbor majetkovy, pravni a spravnich
¢innosti, oddéleni pravni.

Pocet listu: 2
Pocet priloh: 7
Pocet listi/svazku pfiloh: 9



